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eynote:
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ASous quelle forme | 6infor m:

contri buer ) | a cr ®ati on d«

économique ?
A Comment pourrions-nous mieux mesurer l'impact de

| i nformation g®ographi que
A Sur quelle tendance politique surfer pour mieux mettre

en Tuvre | "ludihfioeramabbinom eg @
A Quel devrait étre le role des gouvernements (Europe,

national, local) dans le soutien de l'utilisation de

| i nf ormati on g®ographiqgue
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ALTERNATIVES

A Depuis 40 ans les crises se succédent : chbmage et
faible croissance.

A Avec la société de la connaissance, le matériau est
| 01 nf or rndaldadu oot nitiah son colt marginal
est égal a zero. Pourtant le prix ne peut étre nul.

A Financement par le contribuable plutot que le
consommateur ? Etats endettés.

A Financement par la publicité et production par le
secteur privé ? Concentration ?
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Le « bon » prix reste a inventer, sachant que :

APour | e consommateur | 6i nf

gratuite,
ALO6i nf or snmit»asacongommation : « create

once, use many », quand le consommateur decide-t-il
de basculer vers la mise a jour ?

LoO®conomi e de | a connai ssan:
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ALa r®volution de |l a g®o in
appareils mobiles (« may | use your location ? »),

ALa r®volution du fAbig dat a
avec des utilisateurs qui sont des producteurs, les flux
changent,

AUne r®volution sociologiqu
crowdsourcing.
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ADemande de donn®es dbéautor
préecision et neutralité. Les citoyens ne veulent pas
de publicité intrusive,

A Question de la propriété de la donnée : open data et
Interoperabilite.

A Besoin de services de gestion des données :
g®ocodage, d®t ecti on du c¢h

ABesoin de g®o service publ
geographique peut étre le lien entre les services
publics.
@
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A Valeur dans les services, moins la donnée,

A Années 70, la crise pétroliére a lancé des projets,

A Années 80, besoin pour les jeux de données de

navigation,
AAujourdéhui demande pour ®c

doi nvesti ssements pour guid
ALOinformation g®ographique
nul, pour satisfaire cette demande.
A Les éditeurs privés peuvent créer des services au
consommateur a partir des données publigues (comment
améliorer la mobilité dans les « smart cities »?)
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ASecteur de | 6information g®
diffus (donc peu visible des décideurs),

AEtude do6i mpact ®conomiiGuer
U you put in spatial sector, youget170i n r et ur no

A Effets directs, les emplois créés constituent une bonne
mesure,

ALes sorties do®cole consti:t
mesure directe, le fait de trouver un travail avant la fin de
leurs etudes.
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