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La Fabrique des Géo-communs

Une structure de lancement et d’accueil de projets ayant pour but de développer des Géo-communs

Qu'est-ce qu'un Géo-commun ?
* Un référentiel de données associ€ a un service
o Ouvert
o Alimenté par plusieurs acteurs
o Dont le développement est piloté par les usages concrets qui en sont fait
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La méthode produit et I'approche beta.gouv

Les projets menés par la Fabrique des Géo-communs sont développés selon la méthode produit
défendue par le réseau beta.gouv.

Qu'est-ce que c'est beta.gouv ?

* beta.gouv aide les administrations publiques a construire des services numériques utiles,
simples et faciles a utiliser et qui répondent vraiment aux besoins des gens

* beta.gouv forme et fait équipe avec des agents publics "intrapreneurs" pour les aider a
améliorer le service public de I'intérieur, grace au numérique

* Pour cela, beta.gouv diffuse une approche différente de la conception de services numériques
généralement appelée "approche Startup d'Etat".

beta.gouv.fr
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La méthode produit et I'approche beta.gouv

LES PILIERS DE L'APPROCHE PRODUIT

Des mesures De I'amélioration Des équipes

d'impact continue autonomes

qui déterminent fondée sur qui orientent leur

/ le ,‘ > de l'expérimentati produit en fonction

réinvestissement on, dela des besoins de

tous les 6 mois confrontation \ leurs utilisateurs et
permanente au des objectifs fixés
terrain
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La méthode produit et I'approche beta.gouv

LES 4 PHASES DU PROGRAMME BETA.GOUV

# Pour concevoir des services publics numériques au plus prés des utilisateurs

Comités d'investissement

APPELA | _ tous les 6 mois
INTRAPRENEUR
Lp A =
e ACCELERATION CONSOLIDATION
COMMANDE > > > >
DUUNE 77 . . \ . .
e DY MINTS TRATHO 6 a 9 semaines 12 mois 6 a 12 mois tant que le service
N pour valider le pour lancer pour passer le est utile,
besoin rapidement et service 3 échelle pour opérer le

produit et I'améliorer
en continu

prouver I'impact de

- en cas d'utilité
son service

avérée

beta.gouv.fr
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Focus sur : l'intra

L'intrapreneuse ou l'intrapreneur, qui est-ce ?
+ L'agent public qui pilote le projet

* Issue de I'|GN ou d'administrations
partenaires

+ Connait le probléme qu'il cherche a
résoudre

+ Consacre1a 2 jours puis au moins 3 jours
au produit qu'il pilote

Comment devenir intra ?

En répondant aux appels a intrapreneur qui
seront ouverts

1. Qu'est-ce que c'est ?
c. Focus sur: l'intra

L'équipe autour de l'intra :

* Accompagné tout au long du parcours par un
coach pour sa montée en compétence sur :

o La gestion de produit
o Larecherche d'utilisateurs
o Le management
o La sécurité numérique
o La gestion de la croissance...
* Au cceur de I'équipe produit composée de
o Développeuses et développeurs
o Chargés ou chargées de déploiement
o Designers
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La vie de la Fabrique

Accompagnement des
produits de la Fabrique
en termes de méthode
et d'ouverture a un
vaste réseau de
partenaires (en
collaboration avec le
CNIG)

Alimenter avec un
large écosysteme un
répertoire de géo-
communs (existants
ou a développer)

1. Qu'est-ce que c'est ?
d. Lavie de la Fabrique

ol

Aider par I'exemple
I'ensemble de I'|GN
dans sa
transformation vers
les Géo-communs
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Un StreetView a la francaise rré-investigation

Produits envisagés :

* Rassembler sur une plateforme les données d'imagerie ouvertes produites sur le
territoire frangais. Proposer des services de visualisation, de téléchargement et de
traitement des images hébergées.

+ Accompagner les collectivités territoriales dans la production de données
d'imagerie en préconisant des méthodes, des outils ou des prestations.
Rétribution de l'investissement en services de visualisation de la donnée et
d'extraction d'informations (détection automatique de la signalisation horizontale
et verticale, végétation, mobilier urbain...)

2. Exemple de projets de la
Fabrique des Géo-communs
a. Un StreetView a la
Frangaise

Les partenaires envisagés

AGENCE
NATIONALE

DE LA COHESION
DES TERRITOIRES
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'F{E:LliIBCL#I\%UEE I - Fabrique des Gepo-communs
ook b. Les données géographiques

F=o pour faire respecter I'OLD

Les données géographiques pour faire respecter
I'obligation légale de débroussaillement rre-investigation

—

s =mr Les partenaires envisagés

A

N

HDH&DDU

Communes forestiéres

Fédération nationale

INTERCOMMUNALITES
wem DE FRANCE =

Objectifs poursuivis :

« Accompagner les particuliers dans l'identification des broussailles non
réglementaires sur leurs parcelles

+ Assister les communes dans leurs contréles réglementaires
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Base Adresse Nationale consolidation

Objectifs poursuivis :
« Pour que les services d’urgence arrivent au bon endroit,
* pour vous permettre de réaliser une analyse cartographique en
quelques clics

* ou encore pour que les opérateurs publics et privés coordonnent
mieux leurs chantiers,

les adresses sont un véritable enjeu de souveraineté pour la France.

Le site national des adresses

Rtdececer eadgraled s Sorcsads i SITAGES 8185 EnGTe LRSADIES par b

o

2. Exemple de projets de la
Fabrique des Géo-communs
c. La Base Adresse Nationale

35 partenaires

Centre de Ressources
en Information Géographique

Provence-Alpes-Cote d'Azur

Brest
POLE METROPOLITAIN

S|
—
= s
LA POSTE
BUsINeSS oPeniGg

< SOGEFI

Ingénierie Géomatigue

Calvados

LE DEPARTEMENT

Yy

'Yonne

CONSEIL DEPARTEMENTAL
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3. Calendrier

Institut national de I'information géographique et forestiére

Bassin d'Arcachon-IGN

15



.é.

REPUBLIQUE ( :
rnANcA%E I ‘N
B,

Plan d'action 2022

T1 T2

Pré-investigations

Appel
aintra

Investigations

T3

Comités
d'investi
ssement

3. Calendrier

T4

Constructions
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